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Endlich was Interessantes!




Welt der Wunder TV - Der Sender fiur Ihre Marke! @

welt der wunder

Der Free TV Sender Welt der WunderTV daEndl i ch was I nteressantes! o

Welt der Wunder ist seit 23 Jahren die allseits bekannte, renommierte Wissensmarke und multimediale Plattform

U Seit16. Oktober 2013 als Free TV Sendera WedertWunder T Van air

U Einzigartige crossmediale Eigenschaftender Marke Welt der Wunder:
via TV,Smart TV, Tablets, Mobile Devices,Online oder im Welt der Wunder Printmagazin

u Welt der Wunder TV bietet qualitativ hochwertige Flachenund Zielgruppen ftr Ihre Kampagnen
und Marketingkommunikation

U Wir bieten innovative und informative Dokumentationen, spannende Reportagen, und niveauvolle Magazine
U Welt der Wunder ist abwechslungsreich,unterhaltend, spannend, emotional und serviceorientiert

U Die Besonderheit Kontinuierliche Entwicklung und Produktion von vielfaltigen neue Programmformaten



Welt der Wunder TV 0 Empfangbarkeit des Free TV Senders
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welt der wunder
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Welt der Wunder TV
via Kabel, Satellit, IPT]

Technische Reichweit
91%
= 34,8Mio Haushalte

Empfangbar in Deutschlat
Osterreich, Schweiz ung
weltweit via Livestream
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Welt der Wunder
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/ Welt der Wunder TV \

Frei empfangbarer Sender

via SAT, Kabel, IPTV
Technische Reichweite:

34,8 Mio
Haushalte

d klassische Medienkanale
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mVelt der Wunder beTh /Welt der Wunder PR|NT\

Adressable TV:
Ad Server-basierte TV -Kampagnen* via
HbbTV.

WDW Print Marktfihrer am dt. Kiosk
(EV-Auflage).

1,1 Mio. Leser
Uber 145.000
verk. Exemplare

Die Zukunft der TV -Werbung:

Die Verschmelzung von digitaler Video -
Werbung und linearem TV -Programm.
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Vermarktung tber Bauer Verlag
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Welt der Wunder TV 9 Onlinekanale
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OoTT
(Over-the -Top-Content)
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Frei verfigbar via
Smart TV
Zattoo
Dailyme

Watchmi

ONLINE

P

www.weltderwunder.de
www.weltderwunder.tv

Streaming und Mediathek

@ 0,25 Mio Pls
@ 0,12 Mio UUs

Welt der Wunder @MSN:

o 4

@ 5,8 Mio Pls

\60,65 Mio UUs
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welt der wunder
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/ SOCIAL MEDIA

YouTube:
Uber 401.000 Abonnenten
uber 208 Mio. Video Views

Facebook:
uber 135.000 Fans

WDW -Service:
Professionelles Crowd
Marketing
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Welt der Wunder TV - Die 6 Programmuwelten unseres Senders @ |

welt der wunder

Business & Wirtschaft .
(Street Economy) Gesundheitswelt
Weil wir die Welt e »Weil wir alle besser
verindern wollen" leben wollen®
Technik & Innovation Reisewelt
(CorporatelBtB) p «Weil die Welt )
e -Weil einfach nichts e immer kieiner wird
stehen bleibt”
Service- und Nachhaltigkeit

Lifestyte 1N

; gDamitdietWelt | e We §
den Alltaylspiitt'a g s p ¢ W¢

Damit die Welt
besser wird"



Welt der Wunder TV - Key-Facts Research @

welt der wunder

Demografische und sozio6konomische Merkmale der Zuschauer:

U Hohes Haushaltseinkommen

U Hohe Bildung

U Konsumorientiert

U Regelmaldiger Shopper

U Modern Performer

= Manner = Frauen U Influencer

Starkste Zielgruppe: Manner 39 Jahre u Empfehlungsempféngllch

* Zuschauer ab 3 Jahre. Kumulation X Kontaktdim
Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit der GfKVideoScope 1.2 Sept 2019,eigene Auswertung September 2019



Welt der Wunder TV - Der Welt der Wunder TV Zuschauer @

welt der wunder

) . B

w Entdecker:

P Aktiv und interessiert, Neues Sehen und Erleben
j Starkes Interesse an Bildungsid Kulturreisen,
I oMo \_ Stadtereisen, Sporturlaub )

Gesundheitsbewuft @ w
Starkes Interesse an Wotkfe- Balance /Dj oConnected Y \

Hauptzielgruppe 3@ 59 J

Manner 62% Frauen 38%

Treiben mehrmals wdchentlich Sport

. e Ausgepragtes Mediennutzungsverhalten
> Nutzen haufig Wellnes&ngebote < ZE[GRUpPEN e e
Bildung / Verdienst: Hohe mobile Nutzung
¥ ZlELGRUPPE Hohere Nutzung von Fernsehbeitragen /
Besserverdiener MERKMALE Videos uber das Internet

Aufgepragter Geréatebesitz: HD Fernseher,

Gute Bildung, Qualifizierte Berufe

: AURERLGA TN Smartphone
Gehobener Mittelstand ZELGRUPPENDEFINTION \.__ g -
K Hedonisten &Social6kologen /
a N\ /é Mobil:: A
Modern & aufgeschlossen:
n o Uberdurchschnittlich viele Fiihrerscheinbesitzer|
Modernes Auftreten, regelmafiiges Shoppen Kaufabsicht neues Auto
Intensive ECommerce Nutzung Fahrt VW Audi. aber auch
Gesellig orientiert Kleinstwagen, Oberklasse & Gelandewagen
K Konsumorientiert / \ /




Welt der Wunder TV - Vermarktung ja, aber anders!

Mit einem starken Team setzen wir auf individuelle Kundenbedirfnisse.

Fern ab der marktiblichen Vorgehensweisen fokussieren wir mit unserem national ausstrahlenden TV-
Sender und der dahinter liegenden Marke Welt der Wunder und Medienplattform gemeinsam mit Ihnen
auf die ...

Steigerung der Verkaufsforderung
Markenbekanntheit Abverkauf

Schildern Sie uns einfach Ihr Anliegen oder Ihre Winsche und Sie werden Uberrascht sein, mit welchen
Ldsungen und spannenden Vorschlagen wir Sie unterstitzen!



